Baerekraft i Lysefjorden

Fra konkurransefordel til n@gdvendighet
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En naturskjgnn fjord innen rekkevidde
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Opplevelser sta rﬁig ")

Roldal

Nezerhet til velfungerende
infrastruktur som sikrer en jevn
strem turister fra bade inn- og
utland.

Lysefjorden ligger naturlig til langs
spektakulzere og internasjonalt
anerkjente turistveier.

1. Hvem gnsker vi a tiltrekke?

2. Hvordan kan vi sikre gode
opplevelser?

North Sea
Route

Kristiansand
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Baerekrafttrendene blir sterkere

* Pkende bevissthet om miljgproblemer blant befolkningen
* Pkning av miljgbevisste reisende pa jakt etter meningsfulle opplevelser

* Turoperatgrer begynner a stille spgrsmal, og blir selektive

Hvis kunder og turoperatgrer per i dag ikke spgr om bezerekraft betyr
det i beste fall at trenden tar litt tid og at vi har tid til a tilpasse oss.

| verste fall betyr det at vi som destinasjon tiltrekker oss feil malgruppe.
Skal vi sitte igjen med klimaskeptiske budsjetturister?

EEEEEEEEEEE




Q LYSEFJORDEN 365

Omfavne beaerekraft som en mulighet

* Pke kundetilfredshet ved a - ~

tilby mer miljgvennlige og betalingsvilighet i o8 pener
hgykvalitets opplevelser

* Baerekraft er god butikk
En kan ikke forvente

* Pke omdgmme og tiltrekke bedre resultater
miljpbevisste reisende uten endring

Hgy tilfredshet og Kvalitetskontroll
godt omdgmme og beerekraft

Hgy kvalitet
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Reguleringene gker, litt etter litt

Veer i forkant av og forberedt pa potensielle reguleringer

Destinasjoner Bedrifter Ansatte
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Miljgfyrtarn®

| fremtiden blir finansierings- og
markedsfgringsmuligheter begrenset e Ved 3 veere med kan du

for bedrifter og destinasjoner som pavirke og forbedre systemet
ikke har miljgsertifisering. * Det finnes hjelp og veiledere
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Hvorfor jobber Lysefjorden med dette?

* Et verdigrunnlag basert pa helhet, samarbeid og felles mal

* Merket forplikter til aktiv innsats for a forsterke positive effekter og bidra til a Igse
samfunnsutfordringer

* Male, forbedre og formidle innsatsen for et mer baerekraftig reisemal
 Tilrettelagte verktey for planlegging, gjennomfgring og synliggjgring
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Status for Lysefjorden

* Forstegangsmerking i 2018
 Remerket 2021
* Pagaende remerkingsprosess frem mot 2024

En skal vise til signifikant forbedring ved hver remerking.

Forankring og en helhetlig tilnaerming star sentralt.
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Lysefjorden — en levende fjord

Ressurs- og attraksjonsgrunnlag

Reiselivsoppdrag
deapddosuunjwes

AKTIVITET[%-"
NATUR
Baerekraft
Profesjonalitet & Kvalitet

Fellesskap & lokal forankring
Innovasjon & Saerpreg . Helhetlig konseptutvikling
Trygghet etablering av tydelig merkevare og posisjonering

«Hele fjorden — hele aret»
etablering av infrastruktur og tilrettelegging som
tiltrekker, sprer og saktner besgk i tid og rom

Null-utslipp reisemal
Attraktive lokalsamfunn
@kt jobb- og verdiskaping
Hgy kundeverdi

Hovedmal
Ja1891e418

«Fix the basics»

kartlegge og utbedre reiselivstilbudets flaskehalser
Betalingsvillige knyttet til

* natur- og kulturturister kapasitet, kvalitet, vertskap og sikkerhet

* aktivitetsturister
* Rekreasjonsturister . Implementering av teknologiske og digitale

fra regionen, Norge og europeiske naermarkeder Igsninger

* gruppe og bedriftsmarkedet fra Rogaland og Norge som gker tilfredshet, effektivitet og Ieannsomhet

Malgrupper
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Malgrupper

Betalingsvillige Ringvirkninger
* natur- og kulturturister

* aktivitetsturister Naturpavirkninger

* retreatturister Lokalsamfunnet
fra regionen, Norge og europeiske
naermarkeder Sikkerhet

Grupper og bedriftsmarkedet fra Rogaland og
Norge.
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LOGISTIKK

TURISTFERIJE

SKILT OG BETALINGSSYSTEMER

TRANSPORT PA LAND

FORDELING AV CRUISE
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Transport
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Na blir det ny ferje pa Lyseﬁorde h

Samferdselsutvalget i Rogaland gar enstemmig inn for et nytt og
moderne ferjetilbud pa Lysefjorden. Det kan bli dobbel pris for
turistene.
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VERTSKAP
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LOKAL ARBEIDSKRAFT
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LOKAL HISTORIE
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NARINGSUTVIKLING

PROSJEKTER
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NASJONAL TURISTSTI
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LYSEFJORDEN RUNDT
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Lysefjorden Rundt
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Welcome to the Lysefjord

r.rq : c“ .

Lyzefjorden Rundt is one of the country's moest spectacular multi-day hiking trails = it comes

highly recommended by the Norwegian Trekking Assoclation (DNT).

The classkes Prelkestalen, Kjerag and Flarl, all located along the Lysefjord, are amang the
maoat iconde hikes in the world. However, the 42-kilometer-long fjord offers a wide range of
other lesser-known tralls, reck formations and viewpolnts.

The Lysefjorden Bundt Trall runs from fierd o mountain, and back down again several times.
It winds past obd mountein farms, disused hydropower settlements, mountain lakes, gorges
and rock cliffs, over bedrock and through bush ferests. In addition to beautiful nature, you can
dizeover maeny cultural-historical treasures.

Ly=zefjorden Rundt is signposted and marked in collaboration with the Morweglan Trekking
Aszociation, Lysefjorden Utvikling and local landowners. The trail is 100 kilormeters long and
divided into 8 stages. The terrain and trail are at imes very demanding. Remember that you
do not have to hike around the entire Lysefjord? You are welcome to collect different stages
and come back several times. Along the trall, you can spend the night in different types of
cabins and towrizm facilities.

Hawe a gpreat hike!

LYSEFJORDEN
RUNDT
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Oppfelging

e Proaktiv besgksforvaltning
e Statistikk og gjesteundersgkelser

e Handlingsplaner
2 ®Sarbarhetsanalyser

e Baerekraftige tiltak

Baerekraftig

- @ Reisemél
’ Lokalt engasjement
i et langt perspektiv




Baerekrafterettuftslott

There are risks and costs to action.
But they are far less than the long
range risks of comfortable inaction.

— John 7. Kennedy —

“BE THE CHANGE
" YOU WANT TO SEE
"~ INTHE WORLD’

~ MOHANDAS GANDHI

Konkurranseevne uten
nerekraft er en illusjon

* Vima jobbe SMARTERE, ikke HARDERE

* Resultatet skal vaere at vi tjener MER, leverer BEDRE,
og ivaretar natur- og kulturverdiene.
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